L'offre locale en grande distribution
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Les produits locaux : une attente forte des shoppers Francais
Les produits pour lesquels les Francais aimeraient avoir plus de choixen HM et SM :
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Produits Produits fabriqués Produits Produits Produits Produits
locaux en France «sans» équitables biologiques végétariens
9 % de répondants, plusieurs réponses possibles Source : étude shopper IRl « Shopperscan » 2021
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De multiples bénéfices La France : un territoire multi-local
Iiés é |'achat de marques 7 régions et 31 bassins identifiés selon les spécificités de consommation
duits | en termes de produits et d'appétence a 'achat de marques locales :
et pro uits locaux c'est sur ce découpage qu'il faut
L h hetent bl définir I'offre locale
es shoppers achetent plus d'un territoire. B Flandres
de produits locaux pour: Artois
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Etre rassurés sur la provenance ‘
Source : étude shopper IRI
L « Shopperscan » 2021 Source : Typologie géomarketing IRl « bassins de consommation locale », septembre 2022
( L] L] , ( L] Y \
Un poids encore faible de I'offre Un potentiel trés fort pour
locale” dans le CA des produits de I'offre locale sur les PGC FLS
grande consommation (PGC FLS) —
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en moyenne dans l'enseigne qui de CA potentiel @ supplémentaire
tous circuits travaille le plus cette offre en grandes surfaces
Les marques locales pésentle + dans: Pour saisir ce potentiel :
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Implanter davantage les marques locales
2_9 A 5,1 A 8_3 % en Ecommerce et EDMP
Le circuit des Le rayon Le département -
supermarchés biéres & cidres du Bas-Rhin
gtres "TOURTEAU
Les marques locales pésentle — dans: A
Cibler les bassins a fortes aspérités de consommation
mais ol les marques locales sont faibles
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Le circuit des Le rayon Le département . : N :
- ' Cibler les villes ot 'empreinte des marques locales
ERME LG gellOise est faible alors gu'elles sont situées dans
S Source : IRI Liquid Data™, attribut exclusif IRl « marques locales » CAM P8 2022) 9 des bassins a forte consommation locale )

(1) Offre locale / Marque locale = marque qui réalise au moins 50% de son CA dans une région francaise (ancien découpage INSEE en 22 régions).
(2) Potentiel CA des marques locales sur les PGC FLS en HMSM si, dans les départements ot leur poids CA est sous la moyenne nationale, elles atteignaient cette derniére.

Copyright© 2022 Information Resources, Inc. (IRI). All rights reserved. IRI, the IRl logo and the names of IRI products and services referenced herein are either trademarks or registered trademarks of IRI.
All other trademarks are the property of their respective owners.



